
Digital Fitness Webinar #2
Direktbuchungen mit Meta Search- & Google Ads



Agenda

• Vorstellung

• Google Ads: Funktionsweise und Kampagnen-Formate

• Meta Search Ads: Plattformen und Kampagnen

• Empfehlungen zu Kampagnenstruktur und Werbebudgets

• Fragen & Antworten
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Fabian Weidmann
• Gründer und Geschäftsführer Stammgast GmbH

• Dozent für digitales Marketing, FH Graubünden

• Kursleiter für Social Media & E-Commerce, Hotellerie- & 
GastroSuisse

• Seit 2020 als „Digital Coach“ für Heidiland Tourismus im Einsatz
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Berufliche Erfahrungen

2015 – 2016: Hotel & Digital Marketing, Schweiz Tourismus

2010 – 2015: Product & Digital Marketing, Graubünden Ferien

2008 – 2009: HR-Marketing, ABB Schweiz

2005 – 2008: BSc in Tourismus Marketing, HTW Chur

Persönliche Interessen

Snowboarden & Wandern, Geschichte & Sprachen, Medien

Digital Marketing und E-Commerce für Hotellerie & Tourismus

Bruggerstrasse 37

5400 Baden

www.stammgast.ch

• 2016 gegründet, 5 Mitarbeitende

• Partner- und Agenturnetzwerk

• 70% Kunden Hotellerie und Gastronomie

• 30 % Kunden Tourismus (DMO, Bergbahnen, etc.)

Stammgast GmbH



Suchmaschinenmarketing

«Suchmaschinenmarketing wird mit SEM abgekürzt, was 

wiederum auf Englisch für Search Engine Marketing steht, 

und wird unterteilt in die Suchmaschinenoptimierung (SEO) 

und das Suchmaschinen-Advertising (SEA). 

Während SEO darauf abzielt, die eigene Webseite in den 

organischen Suchergebnissen besser zu positionieren, 

konzentriert sich das SEA darauf, die Sichtbarkeit einzelner 

Inhalte zu verbessern, indem gezielt Werbelinks neben den 

dazu passenden Suchbegriffen gebucht werden.»

Stammgast GmbH, 2016
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SEM

SEA

Suchnetzwerk

Textanzeigen

Shopping-
Kampagnen

Displaynetzwerk

Textanzeigen

Bild- und 
Videoanzeigen

Universelle App 
Kampagnen

SEO



SEA – Google Ads: Suchnetzwerk Textanzeigen
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Google Ads 
Kampagne „Brand“

Google Organisch
Ranking Webseite

Google Ads 
Kampagne Booking.com



SEA – Google Ads: Funktionsweise
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SEA – Google Ads: Funktionsweise
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Position
Maximaler

CPC
Qualitäts-

faktor

Hotel Maximaler CPC Qualitätsfaktor Resultat Position

A 1.00 5 5 2

B 0.50 8 4 3

C 2.00 1 2 4

D 0.60 10 6 1



SEA – Google Ads: Praxisbeispiele
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Auf der Basis von einem Google Konto kann 
unter https://ads.google.com kostenlos ein 
Google Ads Werbekonto erstellt werden.

Die Abrechnung der Werbekosten erfolgt 
seitens Google Ireland Ltd. über eine 
Kreditkarte welche im Werbekonto hinterlegt 
werden muss.

Die Kreditkarte kann auch nur als Sicherheit 
verwendet werden und Werbebudgets 
können mittels manueller Einzahlung 
(Banküberweisung) überwiesen werden.

https://ads.google.com/
https://ads.google.com/


Meta Search Plattformen
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Definition

Eine Metasuchmaschine ist eine 

Suchmaschine, deren Funktion darin besteht, 

dass sie eine Suchanfrage an mehrere 

andere Suchmaschinen gleichzeitig 

weiterleitet, die Ergebnisse in Bezug auf 

Preise & Verfügbarkeiten sammelt und 

aufbereitet.



Meta Search Ads
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Meta Search Ads

• Kampagnen können pro Plattform individuell erstellt oder via Drittanbieter 

(z.B. MyHotelShop) plattformübergreifend umgesetzt werden

• Kampagnen können im CPC-Modell (Kosten pro Klick) oder im Kommissions-Modell 

gebucht und umgesetzt werden

• Fokus liegt primär auf der Steigerung von Online-Direktbuchungen (Reduktion der 

Vertriebskosten) und weniger auf der Generierung von zusätzlichen Buchungen

• Nutzen ist sehr einfach messbar: Verhältnis von Werbekosten zu generiertem Umsatz 

muss unter dem durchschnittlichen OTA-Kommissionssatz liegen!
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https://www.myhotelshop.com/de/home


Meta Search Ads – Beispiel Google Hotel Ads
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Meta Search Ads auf den Plattformen von 
Google (Google My Business und Maps) 
können seit kurzem direkt via Google Ads 
Werbekonto erstellt werden.

Link zum Anmeldeformular für das aktuelle 
Pilot-Projekt:

https://services.google.com/fb/forms/hote
ladsfreebookinglinksinterestformforagencies

https://ads.google.com/
https://services.google.com/fb/forms/hoteladsfreebookinglinksinterestformforagencies


Empfehlungen - Kampagnenstruktur

• Testphase während 2 bis 3 nachfragestarken Monaten mittels Meta Search Ads und 

Google Ads „Brand Kampagne“ zur Steigerung der Online-Direktbuchungen

• Saubere Auswertung: ROI vs. OTA-Kommission und Anteil Direkt- vs. OTA-Buchungen

• Ggf. Testkampagne mittels Google Ads „Destination Kampagne“ zur Steigerung der 

Auslastung während 2 bis 3 nachfrageschwachen Monaten
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Empfehlungen - Werbebudgets

Die Werbekosten für Google Ads und Meta Search Ads sind stark abhängig vom 

Suchvolumen und dem Wettbewerb auf passende Suchbegriffe (Keywords).

Nach unseren Erfahrungen können für einen Hotelbetrieb in der Ferienregion Heidiland 

bereits mit monatlichen Werbekosten von CHF 200.- bis 300.- Erfolge mittels Meta Search 

Ads und/oder Google Ads „Brand Kampagnen“ realisiert werden. 

Bei Google Ads „Destination Kampagnen“ empfehlen wir eher ein Werbebudget von mind. 

CHF 300.- pro Monat.
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Empfehlungen - Werbebudgets
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Das ideale Werbebudget hängt davon ab 
wie das Suchvolumen und der Wettbewerb 
zu den von Ihnen definierten Begriffen 
(Keywords) bei Google Schweiz ist.

Innerhalb vom Google Ads Werbekonto sind 
diese Daten im Keyword-Planer ersichtlich:

https://ads.google.com/intl/de_ch/home/
tools/keyword-planner/

https://ads.google.com/intl/de_ch/home/tools/keyword-planner/


Ihre Fragen ? Meine Antworten…
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Herzlichen Dank für die Aufmerksamkeit!

Bei spezifischen Fragen gebe ich Ihnen gerne Auskunft.
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Agentur für digitale Tourismusprojekte

Fabian Weidmann

Bruggerstrasse 37, 5400 Baden

+41 (0)76 388 72 84

fabian@stammgast.ch

www.stammgast.ch

mailto:fabian@stammgast.ch
http://www.stammgast.ch/


Heidiland Tourismus AG, Valenserstrasse 6, CH-7310 Bad Ragaz, Tel. +41 81 720 08 20 

B2B: partner@heidiland.com, partner.heidiland.com 

B2C: info@heidiland.com, www.heidiland.com

mailto:partner@heidiland.com
https://partner.heidiland.com/
mailto:info@heidiland.com
http://www.heidiland.com/
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